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Sąmoningą keliavimą skatinančios kampanijos žinynas MAX 
Sąmoningam keliavimui skatinti skirtos kampanijos įvairia forma ir mastu yra vykdomos visoje Europoje ir yra esminė judrumo valdymo dalis. Vykdant MAX projektą buvo tiksliai apibrėžti veiksniai, lemiantys sąmoningą keliavimą skatinančios kampanijos sėkmę. Jie ir buvo pagrindas rengiant sąmoningą keliavimą skatinančios kampanijos žinyną MAX. Žinynu gali naudotis visi, neatsižvelgiant į turimą profesiją ir judrumo valdymo srityje sukauptą patirtį. Pasinaudokite sąmoningą keliavimą skatinančios kampanijos žinynu MAX!
Sąmoningą keliavimą skatinančios kampanijos žinynas MAX. Kas tai?

Sąmoningą keliavimą skatinančios kampanijos žinynas MAX – tai prijungties režimu veikianti programinė priemonė. Joje judrumo valdymo specialistams pateikiama nuorodų, kuriomis vadovaujantis žingsnis po žingsnio galima parengti veiksmingą savo kampaniją. 
Judrumo valdymo specialistai kviečiami į kelionę, kurios metu supažindinami su visais kampanijos rengimo etapais ir pagrindiniais sėkmės veiksniais bei įkvėpimo teikiančiais pasiteisinusiais veikimo metodais.  
Sąmoningą keliavimą skatinančią kampaniją rengiantiems asmenims ši priemonė suteikia galimybę:  
· apibrėžti tikslus,

· atlikti norminius tyrimus su tiksliniais adresatais, 
· bendrauti su programos dalyviais ir visuomene,

· 
parengti aplinkos sąlygų sąrašą,  
· nustatyti stebėjimo ir vertinimo principus.

Labiau pažengusiems judrumo valdymo specialistams siūlomos tikslinių grupių apibrėžimo ir gavėjų suskirstymo į segmentus, taip pat griežtai apibrėžtos visuomeninės mišriosios rinkodaros, susijusios su sąmoningam keliavimui skatinti skirta kampanija, apibrėžimo funkcijos.   

Baigiamajame kampanijos etape priemonė leidžia gauti grįžtamąją informaciją iš kampanijos dalyvių  ir įvertinti kampanijos veiksmingumą.  

Sąmoningą keliavimą skatinančios kampanijos žinyne MAX judrumo valdymo specialistams pateikiama nuorodų, susijusių su sąmoningam keliavimui skatinti skirtos kampanijos planavimu, diegimu ir vertinimu. Sėkmė garantuota! 
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Kodėl verta naudotis sąmoningą keliavimą skatinančios kampanijos žinynu MAX?

· Žinyne MAX pateikiamos tikslios nuorodos, kaip rengti sąmoningam keliavimui skatinti skirtą kampaniją.

· Žinyne nurodyti veiksniai, lemiantys kampanijos sėkmę. 
· Žinyne pateikiama informacija tokiais klausimais kaip duomenis perduodančio asmens reikšmingumas, kampanijos ir infrastruktūros integravimas bei kampanijos susiejimas su šviečiamosiomis priemonėmis. 
· Žinynas – tai šaltinis, skirtas semtis įkvėpimo iš patikrintų Europoje ir JAV vykdomose sąmoningam keliavimui skatinti skirtose kampanijose naudojamų metodų.

· Žinyne pateikiama nuorodų, kaip įtikinti sprendimus priimančius asmenis diegti sąmoningam keliavimui skatinti skirtas iniciatyvas. 
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Kas gali naudotis sąmoningą keliavimą skatinančios kampanijos žinynu MAX?  

Žinynu gali naudotis visi, neatsižvelgiant į turimą profesiją ir patirtį judrumo valdymo srityje. Jį gali naudoti asmenys, dalyvaujantys bet kokio masto projektuose, pradedant sąmoningam keliavimui skatinti skirtomis kampanijomis, vykdomomis mažose vietovėse arba įmonėse, ir baigiant labiau ambicingais planais, susijusiais su didmiesčiais arba net regionais. Žinyne pateikiamos nuorodos yra skirtos tiek kampanijas planuojantiems ir jas rengiantiems asmenims, tiek asmenims, administruojantiems jau įgyvendinamas kampanijas arba užsiimantiems kampanijų vertinimu ir teikiantiems su tuo susijusias išvadas jau baigus kampaniją. 
Apibendrinimas
Sąmoningą keliavimą skatinančios kampanijos žinyne MAX:  
· pateikiamos tikslios nuorodos, susijusios su veiksmingos kampanijos sąmoningam keliavimui skatinti rengimu, pradedant projektais, įgyvendinamais mažose vietovėse ir kaimuose, ir baigiant didelėmis kampanijomis, įgyvendinamomis didmiesčiuose arba net regionuose;
· pateikiamos tikslios nuorodos, susijusios su kampanijų sąmoningam keliavimui skatinti planavimu, vykdymu ir vertinimu; 
· pateikiami įkvepiantys, patikrinti sąmoningą keliavimą skatinančių kampanijų įgyvendinimo metodai, naudoti Europoje ir JAV.  
MAX – tai didžiausias judrumo valdymo srities tiriamasis projektas, įgyvendinamas 2006–2009 metais vykdant šeštąją pagrindinę Europos Sąjungos programą. MAX konsorciumas kartu su 25 partneriais vykdė judrumo valdymo sistemų plėtros, standartizavimo ir tobulinimo darbus, apėmusius kokybės valdymą, kampanijos įgyvendinimą, įvertinimų parengimą, modeliavimą ir erdvinį planavimą. Daugelį šių veiksmų tiesiogiai rėmė ir teberemia EPOMM taryba, siekianti plėtoti, standartizuoti ir platinti judrumo valdymo sistemas Europoje.
Vykdant šiuos veiksmus buvo sukurti keli produktai ir paslaugos, su kuriais galima susipažinti adresu www.epomm.org.

Norėtumėte sužinoti daugiau? Apsilankykite tinklalapyje www.epomm.org arba www.max-success.eu.
Išoriniai veiksniai, turintys įtakos kampanijai 





Vertinimas ir stebėsena 





1.1.	Kampanijos autorius 


1.2.	Kampanijos tikslai 


1.3.	Politika ir strateginiai tikslai 


1.4.	Norminiai tyrimai 


1.5.	Vertinimo planas 


1.6.	Dalyviai ir visuomenė 


1.7.	Aplinka


1.8.	Pakoreguotas veiksmų planas ir projektas 





2.1.	Tikslinių adresatų suskirstymas į segmentus 


2.2.	Rinkos segmentai 


2.3.	Mišrioji visuomeninė rinkodara 


2.4.	Kaina | Sąnaudos 


2.5.	Santykių rinkodara 


2.6.	Visuomeninė komunikacija 


2.7.	Dalyvių įsitraukimas  


2.8.	Alternatyvūs veiksmai 


2.9.	Kampanijos vidinis vertinimas ir stebėsena 





3.1.	Grįžtamoji informacija, gaunama iš dalyvių ir visuomenės 


3.2.	Tęstinė stebėsena baigus kampaniją 





Ankstesnės kampanijos 





Kampanijos plėtra  


Dauginimas arba nauja kampanija 





1. Planavimo etapas  





2. Diegimo etapas 





3. Baigiamasis etapas 









