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Průvodce MAX pro kampaně zaměřené na uvědomělé cestování
Kampaně zaměřené na uvědomělé cestování jsou realizovány v různých podobách a v různém rozsahu po celé Evropě a tvoří klíčovou část řízení mobility. v rámci projektu MAX byly přesně vymezeny prvky, které mají rozhodující vliv na úspěch kampaní zaměřených na uvědomělé cestování, které byly následně použity pro zpracování Průvodce MAX pro kampaně zaměřené na uvědomělé cestování. Průvodce může využít každý, bez ohledu na profesi nebo úroveň zkušeností při řízení mobility. Využijte Průvodce MAX pro kampaně zaměřené na uvědomělé cestování!
Čím je Průvodce MAX pro kampaně zaměřené na uvědomělé cestování?
Průvodce MAX pro kampaně zaměřené na uvědomělé cestování je inspirativním nástrojem dostupným online. Obsahuje pokyny pro odborníky v oblasti řízení mobility, díky nimž budou moci krok za krokem vytvořit vlastní účinnou kampaň.
Odborníci zabývající se řízením mobility absolvují cestu, během níž se seznámí s každou fází tvorby kampaně a seznámí se s klíčovými faktory pro dosažení úspěchu, inspirovanými ověřenými metodami činnosti. 
Osobám plánujícím kampaň zaměřenou na uvědomělé cestování tento nástroj umožňuje: 
· vymezit cíle,
· provést normativní zkoušky s cílovými odběrateli,
· komunikovat s účastníky programu a společností,
· 
zpracovat seznam podmínek prostředí,
· vytvořit pravidla pro sledování a hodnocení.
Pro pokročilé specialisty v otázkách řízení mobility tento nástroj nabízí funkce vymezení cílových skupin a rozdělení odběratelů, v neposlední řadě také možnost definovat přesně vymezený, společenský marketingový mix související s kampaní ve prospěch uvědomělého cestování. 
V konečné fázi kampaně, neboli v tzv. fázi „po kampani“, zajišťuje nástroj získání zpětných informací od účastníků a vyhodnocení účinnosti kampaně. 
Průvodce MAX – kampaně pro uvědomělé cestování nabízí specialistům pro řízení mobility kompletní pokyny pro plánování, zavádění a hodnocení kampaní zaměřených na uvědomělé cestování. Úspěch zaručen!
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Proč používat průvodce MAX pro kampaně zaměřené na uvědomělé cestování?
· Umožňuje získat přesné pokyny, jak navrhnout vlastní kampaň zaměřenou na uvědomělé cestování.
· Díky němu lze získat informace o faktorech, které zajistí úspěch kampaně.
· Obsahuje informace o takových záležitostech, jako je význam osoby, která poskytuje údaje, o integraci kampaně s infrastrukturou a návaznosti kampaně na vzdělávací nástroje.
· Je zdrojem inspirace a ověřených metod používaných v průběhu kampaní zaměřených na uvědomělé cestování v Evropě a USA.
· Poskytuje pokyny, jak získat odpovědné představitele pro zavádění iniciativ ve prospěch uvědomělého cestování.
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Kdo může využít Průvodce MAX pro kampaně zaměřené na uvědomělé cestování?
Průvodce může využít každý, bez ohledu na profesi nebo úroveň zkušeností při řízení mobility. Průvodce může být využit lidmi zabývajícími se projekty libovolného měřítka od malých kampaní ve prospěch uvědomělého cestování realizovaných v menších obcích nebo podnicích až po velmi ambiciózní plány pro velká města nebo celé oblasti. Pokyny jsou určené pro plánovače, tvůrce kampaní a ty, kteří řídí již probíhající kampaně nebo se zabývají hodnocením a závěry po jejich ukončení. 
Shrnutí 
Průvodce MAX pro kampaně zaměřené na uvědomělé cestování: 
· Obsahuje přesné pokyny pro uskutečnění vlastní kampaně zaměřené na uvědomělé cestování, od projektů realizovaných v malých obcích a vesnicích až po rozsáhlé kampaně pro města a celé oblasti. 
· Průvodce obsahuje pokyny pro plánování, zavádění a hodnocení kampaní zaměřených na uvědomělé cestování.
· Obsahuje inspirativní a ověřené metody vedení kampaní zaměřených na uvědomělé cestování v Evropě a USA.
MAX představuje největší výzkumný projekt v oblasti řízení mobility realizovaný v letech 2006 – 2009, který byl zahrnutý do šestého rámcového programu Evropské unie. Konsorcium MAX společně s 25 partnery pracovalo na rozšíření, standardizaci a zlepšení systémů řízení mobility – přijatá opatření zahrnovala řízení kvality, realizaci kampaní, hodnocení, modelování a územní plánování. Řada z těchto opatření byla a je přímo podporována ze strany EPOMM za účelem rozšíření, standardizace a popularizace systémů řízení mobility v Evropě.
v rámci prováděných opatření bylo zpracováno několik produktů a služeb dostupných na adrese www.epomm.org.
Chcete se dovědět více? Navštivte internetové stránky www.epomm.org nebo www.max-success.eu.
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