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MAXi reisiteadlikkuse kampaania juhend
Üle Euroopa korraldatakse erinevates vormides ja erinevas mahus reisiteadlikkuse kampaaniad, mis on mobiilsuse juhtimise keskseks osaks. MAXi projekti raames tehti väga täpselt kindlaks, mis määrab reisiteadlikkuse kampaaniate edukuse ja selle põhjal koostati MAXi reisiteadlikkuse kampaania juhend. Juhendit saavad kasutada kõik, olenemata elukutsest või mobiilsuse juhtimise alaste kogemuste tasemest. Meie MAXi reisiteadlikkuse kampaania juhendist leiate palju uusi ideid!

Mida MAXi reisiteadlikkuse kampaania juhend endast kujutab?

MAXi reisiteadlikkuse kampaania juhend on uusi ideid pakkuv interaktiivne töövahend, mis annab mobiilsuse juhtimisega tegelejatele samm-sammulisi juhtnööre eduka reisiteadlikkuse kampaania kavandamiseks.

Juhend pakub mobiilsuse juhtijatele kampaania korraldamisel tuge etappide kaupa, tuues välja iga etapi kõige olulisemad edutegurid ning tutvustades parimad ja innustavaid näiteid.

Reisiteadlikkuse kampaania kavandamise etappi jõudnutele pakub töövahend juhiseid

· eesmärkide püstitamiseks;

· sihtrühma(de) eeluuringu korraldamiseks;

· huvirühmade ja kogukonna teavitamiseks;
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keskkonnatingimuste määratlemiseks;

· jälgimise ja hindamise raamistiku loomiseks.

Neile, kes on mobiilsuse juhtimisel rohkem edasi jõudnud, annab see töövahend juhiseid kampaania sihtrühmade tuvastamiseks ja segmentimiseks ning samuti reisiteadlikkuse kampaania täpsete sotsiaalse turunduse meetmete määratlemiseks.

Neile, kes on jõudnud kampaania lõppetappi ehk nn kampaaniajärgsesse etappi, pakub töövahend juhiseid huvirühmade tagasiside ning kampaania mõju hindamise kohta.

Meie MAXi reisteadlikkuse kampaania juhend pakub mobiilsuse juhtimisega tegelejatele põhjalikke kõikehõlmavaid juhiseid reisiteadlikkuse kampaania kavandamiseks, korraldamiseks ja hindamiseks. Kampaania edu on tagatud!
Miks peaks MAXi reisiteadlikkuse kampaania juhendit kasutama?
· Saamaks vajadustele vastavaid etapiviisilisi nõuandeid, mis aitavad teil kujundada oma reisiteadlikkuse kampaaniat.
· Kampaania edukust tagavate tegurite tuvastamiseks ja nende ärakasutamiseks.
· Teabe saamiseks konkreetsete teemade kohta nagu sõnumi edastaja olulisus, kampaaniate sidumine infrastruktuuri ja hariduslike meetmetega.
· Uute ideede saamiseks Euroopas ja USAs korraldatud parimate reisiteadlikkuse kampaaniate eeskujul.
· Soovituste leidmiseks selle kohta, kuidas veenda otsustajaid reisiteadlikkuse alaseid algatusi toetama.
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Kes saavad MAXi reisiteadlikkuse kampaania juhendit kasutada?
MAXi reisiteadlikkuse kampaania juhendit saavad kasutada kõik, olenemata elukutsest või mobiilsuse juhtimise alaste kogemuste tasemest. See on mõeldud inimestele, kes tegelevad igat liiki projektidega, alates väikestest reisiteadlikkuse kampaaniatest väikelinnades või ettevõtetes kuni laiemate ja ambitsioonikamate ettevõtmisteni suurlinnades ja suuremates piirkondades. Juhendist leiavad nõuandeid kõik, kes tegelevad kampaania kavandamise ja kujundamisega, juhivad käimasolevat või analüüsivad hiljuti lõppenud kampaaniat.
Kokkuvõte olulisematest punktidest
MAXi reisiteadlikkuse kampaania juhend:
· pakub samm-sammulisi nõuandeid eduka reisiteadlikkuse kampaania kujundamiseks nii neile, kes kavandavad väikesemamahulist kampaaniat väikelinnas või külas kui ka neile, kel käsil laiem tegevus suurlinnas või suuremas piirkonnas;
· pakub põhjalikke ja kõikehõlmavaid juhtnööre reisiteadlikkuse kampaania kavandamiseks, korraldamiseks ja hindamiseks;
· tutvustab Euroopa ja USA parimaid reisiteadlikkuse kampaaniaid, mis annavad uusi ideid.
MAX oli suurim ELi 6. raamprojekti teadusprojekt, mis toimus aastatel 2006–2009. MAXi konsortsiumi ja tema 25 partneri eesmärk oli laiendada, standardiseerida ja täiustada mobiilsuse juhtimist ning seda ka tehti – nii kvaliteedijuhtimise, kampaaniate, hindamise, modelleerimise kui ka maakorralduse plaanimise valdkonnas. Paljud tööd kinnitas EPOMM otse ja neid toetab EPOMM ka edaspidi, et kindlustada mobiilsuse juhtimise edukas laienemine, standardiseerimine ja levik terves Euroopas.

Töö tulemusel on valminud mitmed tooted ja teenused, mida saab alla laadida veebilehelt www.epomm.org.
Soovite lisateavet? Palun külastage veebilehti www.epomm.org või www.max-success.eu.
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