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MAX útmutató a közlekedéstudatossági kampányokhoz
A mobilitás menedzsment központi elemeként közlekedéstudatossági kampányok folynak Európa-szerte, változó formában és méretben. A MAX projekt keretében maghatározásra kerültek a közlekedéstudatossági kampányok sikerességének kulcstényezői. Erre alapozva született meg a MAX útmutató a közlekedéstudatossági kampányokhoz. Az útmutatót forgathatja mindenki, foglalkozástól, mobilitás menedzsmentben szerzett tapasztalatoktól függetlenül. Meríts a MAX kampány-útmutatóból!
Mi a MAX közlekedéstudatossági kampány útmutató?
A MAX közlekedéstudatossági kampány útmutató egy nagyszerű on-line alkalmazás. A MM gyakorlati szakembereit lépésről lépésre vezeti végig saját, hatékony kampányuk kidolgozásában.
Az érdeklődőket körutazásszerűen viszi végig a kampányszervezés szakaszain, rámutatva a siker kulcsfontosságú tényezőire, nagyszerű gyakorlati példákkal illusztrálva minden szakaszt.
A kampányszervezők útmutatást kapnak:
· a célok meghatározásához,
· a célközönség formatív felméréséhez, értékeléséhez,
· az érdekeltekkel és a közösséggel folytatandó párbeszédhez,
· 
a környezeti feltételek felméréséhez,
· a monitoring és a kiértékelés hátterének megteremtésében.
A gyakorlottabb szakemberek számára az alkalmazás segítséget nyújt a kampány célcsoportjainak azonosításában, a befogadó közönség csoportosításában, valamint a közlekedéstudatossági kampányhoz kapcsolódó szabatos társadalmi marketing mix megformálásában.
A kampány végén, az ún. kampány utáni szakaszban az alkalmazás segít a résztvevők visszajelzéseinek összegyűjtésében és a kampányeredmények kiértékelésében.
A MAX közlekedéstudatossági kampány útmutató a MM szakembereknek teljeskörű útmutatást biztosít saját közlekedéstudatossági kampányuk megtervezéséhez, megvalósításához és kiértékeléséhez. A siker garantált!
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Miért érdemes használni a MAX közlekedéstudatossági kampány útmutatót?
· Mert az adott esetre szabott útmutatást nyújt lépésről lépésre a közlekedéstudatossági kampány tervezésében,
· Mert megtanulhatók belőle és alkalmazhatók a kampányt sikerre vezető elemek,
· Mert tájékozódni lehet belőle olyan specifikus témakörökben, mint az üzenethordozó jelentősége, a kampányok és az infrastruktúra integrálása, valamint a kampányok és az oktatás kombinált alkalmazása,
· Mert meríthet a közlekedéstudatossági kampányok Európában és az Egyesült Államokban már bevált gyakorlatából,
· Mer javaslatokat tesz arra, hogyan győzhetők meg a döntéshozók, hogy magukévá tegyék a közlekedéstudatossági kezdeményezéseket.
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Kinek szól a MAX közlekedéstudatossági kampány útmutató?
A MAX közlekedéstudatossági kampány útmutatót forgathatja mindenki, foglalkozástól, mobilitás menedzsmentben szerzett tapasztalatoktól függetlenül. Felhasználható bármilyen méretű kampány esetében, a kistelepüléseken vagy vállaltoknál folytatott legkisebbektől az ambiciózus, nagyvárosokra vagy egész régiókra kiterjedőkig. Tanácsokat ad úgy a kampány tervezésének, testre szabásának szakaszában, mint a folyó kampányok irányításához és az éppen befejezett kampányok utómunkálataihoz.
Összefoglalás 
A MAX közlekedéstudatossági kampány útmutató: 
· Útmutatást nyújt lépésről lépésre a sikeres közlekedéstudatossági kampány tervezéséhez, a kistelepüléseken vagy vállaltoknál folytatott legkisebbektől az ambiciózus, nagyvárosokra vagy egész régiókra kiterjedőkig.
· Átfogó tanácsokat ad a közlekedéstudatossági kampány megtervezéséhez, megvalósításához és kiértékeléséhez.
· Bemutatja a közlekedéstudatossági kampányok Európában és az Egyesült Államokban bevált gyakorlatát.
A MAX volt a legnagyobb Mobilitás Menedzsment Kutatási Projekt az EU 6th Framework programjában, megvalósítására 2006 és 2009 között került sor. A MAX Konzorcium 25 partnerével a mobilitás menedzsment rendszerek fejlesztésén, bővítésén és szabványosításán munkálkodott – tevékenysége kiterjedt a településrendezési tervezés és a minőségbiztosítás területére, valamint kampányokra, felmérésekre és folyamatmodellezésre is. A tevékenységek egész sorát közvetlenül támogatta és támogatja az EPOMM, a mobilitás menedzsment valóban európai kiépítése, szabványosítása és elterjesztése érdekében.
Az elvégzett munka eredményeként született néhány termék és szolgáltatás, melyek a www.epomm.org címen érhetők el.
Szeretne többet megtudni? Látogassa meg a www.epomm.org valamint a www.max-success.eu weblapot.
A kapmpányt befolyásoló külső tényezők
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