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Il manuale MAX post-campagna a favore di uno spostamento consapevole
In tutta Europa vengono realizzate campagne a favore di uno spostamento consapevole in diverse forme e su diversa scala, costituenti una parte chiave nel Mobility Management. Nell’ambito del progetto MAX sono stati definiti con esattezza gli elementi decisivi per un successo della campagna a favore di uno spostamento consapevole, i quali, a loro volta, sono stati riuniti nell’elaborazione del Manuale MAX – campagna a favore di uno spostamento consapevole. Il manuale è al servizio di tutti, a prescindere dalla professione esercitata o dal grado di esperienza nell’ambito del Mobility Management. Usufruisci anche Tu del Manuale MAX post-campagna a favore di uno spostamento consapevole!
Cos’è il Manuale MAX post-campagna a favore di uno spostamento consapevole?
Il Manuale MAX post-campagna a favore di uno spostamento consapevole è uno strumento ispiratorio attivo on-line. Esso contiene indicazioni destinate agli specialisti nel Mobility Management, che usufruendone hanno la facoltà, passo dopo passo, di elaborare una campagna personale ed efficace.
Gli specialisti impegnati nel Mobility Management vengono accompagnati attraverso un percorso durante il quale prendono conoscenza di ogni livello di costituzione della campagna e prendono conoscenza dei fattori chiave che portino al successo nonché di metodi d’azione ispiratori e sicuri. 
A quanti pianifichino una campagna a favore di uno spostamento consapevole tale strumento permette: 
· la definizione delle finalità,
· l’esecuzione di ricerche normative sugli utenti-campione,
· la comunicazione con i partecipanti al programma e con la comunità,
· 
l’elaborazione di una lista delle condizioni ambientali,
· la costituzione dei criteri di monitoraggio e valutazione.
Agli specialisti più avanzati in Mobility Management, lo strumento offre una funzione che permette di definire i gruppi-campione nonché la segmentazione degli utenti, ma anche di definire un marcheting mix sociale strettamente regolato, legato alla campagna a favore di uno spostamento consapevole.
Nella fase finale della campagna, dunque nella fase detta „post-campagna”, lo strumento assicura l’ottenimento di informazioni di ritorno dai partecipanti nonché una valutazione dell’efficacia della stessa campagna.
Il Manuale MAX – campagna a favore di uno spostamento consapevole, offre agli specialisti in Mobility Management delle indicazioni complete nell’ambito della pianificazione, adozione e valutazione della campagna a favore di uno spostamento consapevole. Il successo è garantito! 
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Perché usufruire del manuale MAX post-campagna a favore di uno spostamento consapevole?
· Esso permette di ricavare indicazioni esatte su come progettare la propria campagna a favore di uno spostamento sostenibile.
· Grazie ad esso è possibile ricavare informazioni a proprosito dei fattori responsabili del successo della campagna.
· Contiene informazioni su argomenti quali l’importanza della persona che trasmette i propri dati, l’adozione di un’integrazione della campagna con l’infrastruttura nonché il legame della campagna con le misure educative.
· È  fonte di ispirazione circa i metodi sicuri, impiegati nelle campagne a favore di uno spostamento consapevole adottati in Europa e negli USA.
· Fornisce informazioni su come convincere i decidenti ad adottare iniziative a favore di uno spostamento consapevole.
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Chi può usufruire del manuale MAX post-campagna a favore di uno spostamento consapevole?
Il manuale può essere utilizzato da chiunque, a prescindere dalla professione esercitata e dal grado d’esperienza nell’ambito del Mobility Management. Il manuale può essere impiegato dalle persone coinvolte in progetti su qualsiasi scala, dalle piccole campagne a favore di uno spostamento consapevole realizzate in località di dimensioni ridotte o presso imprese per finire con piani più ambiziosi concernenti grandi città o intere regioni. Tali indicazioni sono destinate tanto a persone impegnate nella pianificazione e ai progettatori di campagne quanto a coloro che gestiscano campagne già realizzate o si occupino della valutazione e degli esiti conseguenti ad essa.
Sintesi 
Il manuale MAX – campagna a favore di uno spostamento consapevole: 
· Contiene indicazioni esatte nell’ambito della progettazione di una propria ed efficace campagna a favore di uno spostamento consapevole, dai progetti realizzati in piccole località e zone rurali  fino alle grandi campagne condotte nelle città o in intere regioni.
· Contiene tutte le indicazioni-guida dalla A alla Z nell’ambito della pianificazione, adozione e valutazione delle campagne a favore di uno spostamento consapevole.
· Contiene metodi ispiratori, sicuri, per la realizzazione di campagne a favore di uno spostamento consapevole in Europa e negli USA.
Il progetto scientifico MAX, realizzato negli anni 2006 – 2009 e compreso nel sesto programma normativo dell’Unione Europea, è il maggiore nella disciplina del Mobility Management. Il Consorzio MAX, congiuntamente a 25 partners, ha lavorato alla costruzione, alla standarizzazione nonché all’agevolazione dei sistemi di MM – le operazioni condotte hanno compreso la gestione della qualità, la realizzazione di campagne, l’elaborazione dei prezzi, il modellamento nonché la pianificazione territoriale. Molte di queste operazioni sono state e vengono sostenute direttamente dal consiglio EPOMM per l’ampliamento, la standardizzazione e la diffusione dei sistemi di Mobility Management in Europa. 
Nell’ambito delle operazioni condotte sono stati elaborati alcuni prodotti e servizi accessibili all’indirizzo www.epomm.org.

Vuoi saperne di più? Visita la pagina www.epomm.org oppure www.max-success.eu
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1 Fase di pianificazione





Ampliamento della campagna 


Riproduzione o nuovacampcampagna








Campagne precedenti








3.1	Informazioni di ritorno dai partecipanti e dalla comunità


3.2	Monitoraggio continuato post-campagna








2.1	Segmentazione degli utenti-campione


2.2	Segmenti di mercato


2.3	Marcheting sociale mix


2.4	Prezzo | Costo


2.5	Marcheting di relazione


2.6	Comunicazione sociale


2.7	Coinvolgimento dei partecipanti


2.8	Operazioni alternative


2.9	Valutazione interna e monitoraggio della campagna





1.1	Autore della campagna


1.2	Scopi della campagna


1.3	Politica e scopi strategici


1.4	Ricerche normative


1.5	Piano di valutazione


1.6	Partecipanti e comunità


1.7	Ambiente


1.8	Piano emendato e progetto d’azione








Valutazione e monitoraggio








Fattori esterni influenti sulla campagna












