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Przewodnik MAX po kampanii na rzecz świadomego podróżowania

Kampanie na rzecz świadomego podróżowania realizowane są w różnych formach i na różną skalę w całej Europie i stanowią kluczową część zarządzania mobilnością. W ramach projektu MAX zostały dokładnie określone elementy stanowiące o sukcesie kampanii na rzecz świadomego podróżowania, które z kolei posłużyły do opracowania Przewodnika MAX po kampanii na rzecz świadomego podróżowania. Z przewodnika może skorzystać każdy, niezależnie od wykonywanego zawodu czy doświadczenia w zakresie zarządzania mobilnością. Skorzystaj z Przewodnika MAX po kampanii na rzecz świadomego podróżowania!
Czym jest Przewodnik MAX po kampanii na rzecz świadomego podróżowania?

Przewodnik MAX po kampanii na rzecz świadomego podróżowania jest inspirującym narzędziem działającym w trybie online. Zawiera on wskazówki w zakresie zarządzania mobilnością, dzięki którym można krok po kroku opracować własną, skuteczną kampanię.

Specjaliści zajmujący się zarządzaniem mobilnością zabierani są w podróż, podczas której zapoznają się z każdym etapem tworzenia kampanii oraz z kluczowymi uwarunkowaniami powodzenia i sprawdzonymi, inspirującymi metodami działania. 
Osobom planującym kampanię na rzecz świadomego podróżowania narzędzie to umożliwia: 
· określenie celów,

· wykonanie badań ukierunkowujących strategię postępowania z adresatem projektu,
· komunikację z uczestnikami programu i społecznością,

· 
opracowanie listy uwarunkowań środowiskowych,

· sformułowanie zasad monitorowania i oceny.

Bardziej zaawansowanym specjalistom ds. zarządzania mobilnością narzędzie oferuje funkcje określania adresatów oraz wyodrębnienia odbiorców, a także definiowania ściśle określonego, społecznego marketingu związanego z kampanią na rzecz świadomego podróżowania.

W fazie końcowej kampanii narzędzie zapewnia uzyskanie informacji otrzymanych zwrotnie od uczestników oraz ocenę skuteczności kampanii.

Przewodnik MAX - kampania na rzecz świadomego podróżowania, oferuje specjalistom ds. zarządzania mobilnością kompletne wskazówki w zakresie planowania, wdrażania i oceny kampanii na rzecz świadomego podróżowania. Sukces gwarantowany!
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Dlaczego warto skorzystać z przewodnika MAX?

· Umożliwia on uzyskanie dokładnych wskazówek dotyczących sposobów projektowania własnej kampanii na rzecz świadomego podróżowania.

· Dzięki niemu można uzyskać informacje o uwarunkowaniach, które sprawią, że kampania okaże się sukcesem.

· Zawiera informacje o kwestiach takich jak rola osoby przekazującej dane, wdrażanie powiązania kampanii z infrastrukturą oraz z działaniami edukacyjnymi.

· Jest źródłem inspiracji na temat sprawdzonych metod stosowanych w kampaniach na rzecz świadomego podróżowania, stosowanych w Europie i USA.

· Dostarcza wskazówki, jak przekonać decydentów do wdrożenia inicjatyw na rzecz świadomego podróżowania.
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Kto może skorzystać z przewodnika MAX?
Z przewodnika może skorzystać każdy, niezależnie od wykonywanego zawodu czy doświadczenia w zakresie zarządzania mobilnością. Przewodnik może zostać wykorzystany przez osoby zaangażowane w projekty o dowolnej skali, od małych kampanii na rzecz świadomego podróżowania realizowanych w mniejszych miejscowościach lub przedsiębiorstwach po bardziej ambitne plany dotyczące dużych miast lub całych regionów. Wskazówki przeznaczone są zarówno dla osób planujących i projektujących kampanie, jak i dla tych, które zarządzają realizowaną już kampanią lub zajmują się oceną i wnioskami po jej zakończeniu.
Podsumowanie 
Przewodnik MAX - kampania na rzecz świadomego podróżowania: 
· Zawiera dokładne wskazówki w zakresie projektowania własnej, skutecznej kampanii na rzecz świadomego podróżowania, od projektów realizowanych w małych miejscowościach i wioskach, po duże kampanie prowadzone w miastach lub całych regionach.

· Zawiera dokładne wskazówki w zakresie planowania, wdrażania i oceny kampanii na rzecz świadomego podróżowania.

· Zawiera inspirujące, sprawdzone metody realizacji kampanii na rzecz świadomego podróżowania w Europie i USA.

MAX to największy projekt badawczy w dziedzinie zarządzania mobilnością, realizowany w latach 2006 – 2009 i objęty szóstym programem ramowym Unii Europejskiej. Konsorcjum MAX wraz z 25 partnerami pracowało nad rozbudową, standaryzacją oraz usprawnieniem systemów zarządzania mobilnością – prowadzone działania objęły zarządzanie jakością, realizację kampanii, opracowanie ocen, modelowanie oraz planowanie przestrzenne. Wiele z tych działań było i jest bezpośrednio wspieranych przez Radę Platformy EPOMM w celu rozbudowy, standaryzacji oraz rozpowszechnienia systemów zarządzania mobilnością w Europie.
W ramach prowadzonych działań opracowano kilka produktów oraz usług dostępnych pod adresem www.epomm.org.

Chcesz się dowiedzieć więcej? Odwiedź stronę www.epomm.org lub www.max-success.eu 
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